
一、211 翻译硕士(英语)

考查范围是高级词汇和语法、完型填空、阅读理解和写作。

二、241 德语 (二外)

考查德语的基础知识和运用能力，重点考查语法、词汇、阅读理解、翻

译 (中译德、德译中)。

三、243 法语 (二外)

考查法语的基础知识和运用能力，重点考查语法、词汇、阅读理解、翻

译 (中译法、法译中)。

四、244 日语 (二外)

考查日语的基础知识和运用能力，重点考查语法、词汇、阅读理解、翻

译 (中译日、日译中)。

五、245 西班牙语 (二外)

考查西班牙语的基础知识和运用能力，重点考查语法、词汇、阅读理解、

翻译 (中译西、西译中)。

六、334 新闻与传播专业综合能力

1.网络传播。要求掌握的内容：媒介技术发展的基本脉络，互联网的演进

历程及对传媒业的影响。网络的技术平台属性、传播媒介属性、经营平台属性、

社会形态属性。网络中的人际传播、人机交互、群体传播、组织传播、大众传

播，网络传播中信息的产生、传播和接受。网络传播的技术及具体应用形式，

如微博、微信、App应用、短视频平台、虚拟现实与增强现实、区块链、元宇

宙、人工智能等。网络时代新闻生态变化，数字化转型，UGC\PUGC\AIGC等内

容生产方式。用户在网络中的生存特点，网络用户的需求，网络用户的身份，

网络群体互动机制及其影响。网络信息的整合形式，媒介融合，算法推荐。数

据新闻与信息可视化。网络传播的效果及评估。经典传播理论在网络时代的应

用与变化，如议程设置，沉默的螺旋，创新与扩散，第三人效果等理论的发展。

社会化媒体的传播特点，传播策略，社会网络分析，虚拟社区。网络传播与社

会发展的互动，网络舆情、网络谣言、网络文化、数字鸿沟、新媒介素养等。



网络隐私与信息安全，互联网治理与政策。网络社会，数字化生存，流动性，

信息茧房，后真相。社会化媒体与日常生活实践。网络新媒体经济，如网红经

济、粉丝经济、共享经济、数字劳工等。其他与网络传播相关的前沿话题。

参考书目：

彭兰.网络传播概论（第四版）.北京:中国人民大学出版社.2017.

黄彪文.新媒体概论.北京:中国国际广播出版社.2019.

2.媒介经营与管理。要求掌握的内容：传媒经济学的研究取向、研究状况。

传媒业的产品及盈利模式，双边市场的内涵与特征，内容产品与广告资源之间

的关系。世界传媒经济发展历程，中国传媒经济发展历程。传媒的所有制类型

及其存在状态，媒介人力资源管理的原则与内容。中国传媒业资本运作的模式、

特征与状况。传媒业中的规模经济与范围经济。传媒业政府规制的原因、手段

和趋势，中国传媒企业并购特征与绩效。数字化信息技术与媒介融合，数字化

信息技术与产业融合，中国媒体融合实践，传媒与信息产业中的网络外部性。

传媒产品的全球化。传媒消费者的需求、特性、动机与行为。

参考书目：

张辉锋. 传媒经济学：理论、历史与实务. 北京：人民日报出版社，2015.

喻国明，丁汉青，支庭荣，陈瑞，曲慧. 传媒经济学教程. 北京：中国人

民大学出版社，2019.

3.新闻实务。要求掌握的内容：各类媒体形态下的新闻报道策划、新闻采

访与写作、新闻评论等的规范、方法、流程及操作。摄影、摄像、剪辑等音视

频创作的原理、原则、规范及操作。

参考书目：

刘海贵. 中国新闻采访写作学（新修版）. 上海：复旦大学出版社，2019.

丁法章. 当代新闻评论教程 （第五版）. 上海：复旦大学出版社，2021.

珍妮特·柯罗茨. 融合新闻学实务. 北京：清华大学出版社出版，2018.

陆绍阳.视听语言（第三版）.北京：北京大学出版社出版时间，2021.

4.广告。要求掌握的内容：广告的内涵和特征。新媒体广告。公益广告。

广告的功能与价值。广告伦理，广告法规。广告产业的构成，广告交易制度。

广告调查。广告策略。广告创意。广告文案。广告媒介，程序化购买。广告效

果。广告从业人员的素养。信息流广告，原生广告，计算广告，智能广告。



参考书目：

丁俊杰，陈培爱，金定海. 广告学概论. 北京：高等教育出版社，2018年.

黄河等. 新媒体广告（第二版）. 北京：中国人民大学出版社，2022年.

5.影视传播。要求掌握的内容：对当前热点影视作品、网络视听节目的理

解与把握。影视艺术的发展、影视艺术语言要素及基本理论。视听新媒体的基

本理论及内容制作模式。

参考书目：

詹庆生.影视艺术概论.北京：清华大学出版社，2018.

宿志刚、谢辛.视听新媒体概论.北京：人民邮电出版社，2019.

七、357 翻译基础(英语)

考查范围是术语翻译、英汉短文翻译、汉英短文翻译

参考书目:《商务汉译英教程》，主编：司显柱、束光辉，东华大学出

版社，2016年3月。

八、440 新闻与传播专业基础

1.中国新闻史、外国新闻史。要求掌握的内容：

（1）中国新闻史：中国古代官方和民间新闻传播的主要形式。中国近代报

刊的产生与初步发展。中国近代主要的政论报刊、政党报刊、商业报刊、同人

报刊的产生与发展，主要报人与报刊。中国共产党新闻事业，包括但不限于《

新青年》《时事简报》《晋察冀日报》等在内的主要报刊，延安《解放日报》

及其在整风运动中的改革，《新华日报》的创办及其斗争，解放区反“客里空”

运动，毛泽东、刘少奇关于新闻工作的重要讲话，1956 年新闻工作的改革及

《人民日报》的改版，改革开放以来的新闻工作等议题。

（2）外国新闻史：古罗马《每日纪闻》、威尼斯小报的产生与衰落、古腾

堡印刷术及其影响。主要资本主义国家的近现代新闻事业产生与发展过程。包

括但不限于英国的皇家特许制度、“星法院”、知识税、约翰•弥尔顿与《论

出版自由》等议题、法国沙龙文化与公共空间等议题。现代西方大众化报刊出

现的历史条件及主要媒体、媒体人。包括但不限于英国《泰晤士报》、BBC，

法国《世界报》《鸭鸣报》，德国《新莱茵报》及马克思、恩格斯的主要报刊



思想，日本广播协会，美国的《纽约时报》、普利策、赫斯特与“黄色新闻”、

“扒粪”运动、三大广播公司、FCC、新闻自由与社会责任等议题。通讯社出

现的历史背景及世界主要通讯社，包括但不限于路透社、哈瓦斯社、沃尔夫社，

“三社四边”协定，印度报业托拉斯等议题。世界广播电视事业的体制类型，

国际新闻传播新秩序。

参考书目：

方汉奇. 中国新闻传播史（第三版）. 北京：中国人民大学出版社，2014.

陈力丹. 世界新闻传播史（第三版）. 上海：上海交通大学出版社，2016.

2.新闻理论。要求掌握的内容：马克思主义新闻观核心观点与当代发展；

新闻的定义、本质、基本特征；新闻活动；互联网与新媒体；新闻事业；新闻

媒介的性质、运营、管理；媒介生态环境；新闻自由和社会控制；新闻工作的

原则、职业特点、素质要求；新闻生产和新闻选择；中国新闻改革；中国新闻

业的结构调整与发展走向；互联网语境下中国新闻事业新特点；新闻传播领域

新现象、热点现象、话题的理论解析;传统新闻理论的当代发展。

参考书目：

李良荣.新闻学概论.第七版.上海:复旦大学出版社.2021

本书编写组.马克思主义新闻观十二讲.高等教育出版社.2019

3.传播理论。要求掌握的内容：传播的定义和特点，传播与信息，精神交

往理论与马克思主义传播观。人类传播的历史与发展，人类传播的发展进程，

信息社会与信息传播。符号与意义，符号在人类传播中的作用，人类传播中的

意义交流，象征性社会互动。传播的基本过程，传播过程的构成要素，几种主

要的传播过程模式，传播过程的特点，社会传播的系统结构，系统模式下的社

会传播结构，社会传播的总过程理论。人内传播，人内传播的过程与结构，个

人信息处理的基模理论，人际传播，人际传播的动机，人机传播的特点和社会

功能，人际传播与自我表达。群体传播，集合行为及其传播机制，组织传播。

大众传播的定义、特点与社会功能，大众传播的产生与发展过程，大众传播的

社会影响。媒介技术与社会发展，媒介组织的性质和社会作用。传播制度与媒

介控制，关于传播制度的几种规范理论。大众与大众社会理论，几种主要的受

众观，分众理论及其研究，使用与满足理论。传播效果研究的领域与课题，传

播效果研究的历史与发展，传播效果的产生过程与制约因素。议程设置理论，

沉默的螺旋理论，培养理论，新闻框架与框架效果，知沟到数字鸿沟，第三人



效果理论。从国际传播到全球传播，关于世界信息传播新秩序的争论，国际传

播与全球传播研究的若干重要课题。传播学的起源、形成与发展，传播学的主

要学派等。

参考书目：

郭庆光.传播学教程. 北京：中国人民大学出版社，2011.

刘海龙.大众传播理论：范式与流派.北京：中国人民大学出版社，2008.

4.研究方法。要求掌握的内容：社会科学研究中的重要概念，社会科学研

究的一般步骤。随机抽样和非随机抽样。概念和构造的操作性定义，变量的类

型、变量的测量。问卷的基本类型、作用，问卷调查的目标，问卷的一般结构，

问卷设计的基本步骤。内容分析法的操作步骤、编码员间信度检验。实验法的

类型及其操作过程。观察法的类型、实施步骤、重点难点。深层访谈的特点，

深层访谈的技术。焦点小组法的特点和操作步骤。计算传播学前沿方法的应用。

参考书目：

柯惠新、王锡苓、王宁. 传播研究方法（第二版）. 北京：中国传媒大学

出版社，2022.

周翔. 传播学内容分析研究与应用. 重庆：重庆大学出版社，2014.

九、 448 汉语写作与百科知识

题型为选择题、名词解释、应用文写作和论述文写作，全面考察考生的知

识面，其中包括：中外文学，历史、文化、政治、经济、科技、地理等知识内

容。

十、612 新闻传播学基础

1.中国新闻史、外国新闻史。要求掌握的内容：中国古代官方和民间新闻

传播的主要形式。中国近代报刊的产生与初步发展。中国近代主要的政论报刊、

政党报刊、商业报刊、同人报刊的产生与发展，主要报人与报刊。中国共产党

新闻事业，包括但不限于《新青年》《时事简报》《晋察冀日报》等在内的主

要报刊，延安《解放日报》及其在整风运动中的改革，《新华日报》的创办及

其斗争，解放区反“客里空”运动，毛泽东、刘少奇关于新闻工作的重要讲话，

1956 年新闻工作的改革及《人民日报》的改版，改革开放以来的新闻工作等

议题。 古罗马《每日纪闻》、威尼斯小报的产生与衰落、古腾堡印刷术及其



影响。主要资本主义国家的近现代新闻事业产生与发展过程。包括但不限于英

国的皇家特许制度、“星法院”、知识税、约翰•弥尔顿与《论出版自由》等

议题、法国沙龙文化与公共空间等议题。现代西方大众化报刊出现的历史条件

及主要媒体、媒体人。包括但不限于英国《泰晤士报》、BBC，法国《世界报》

《鸭鸣报》，德国《新莱茵报》及马克思、恩格斯的主要报刊思想，日本广播

协会，美国的《纽约时报》、普利策、赫斯特与“黄色新闻”、“扒粪”运动、

三大广播公司、FCC、新闻自由与社会责任等议题。通讯社出现的历史背景及

世界主要通讯社，包括但不限于路透社、哈瓦斯社、沃尔夫社，“三社四边”

协定，印度报业托拉斯等议题。世界广播电视事业的体制类型，国际新闻传播

新秩序。

参考书目：

方汉奇. 中国新闻传播史（第三版）. 北京：中国人民大学出版社，2014.

陈力丹. 世界新闻传播史（第三版）. 上海：上海交通大学出版社，2016.

2.新闻理论。要求掌握的内容：马克思主义新闻观核心观点与当代发展；

新闻的定义、本质、基本特征；新闻活动；互联网与新媒体；新闻事业；新闻

媒介的性质、运营、管理；媒介生态环境；新闻自由和社会控制；新闻工作的

原则、职业特点、素质要求；新闻生产和新闻选择；中国新闻改革；中国新闻

业的结构调整与发展走向；互联网语境下中国新闻事业新特点；新闻传播领域

新现象、热点现象、话题的理论解析;传统新闻理论的当代发展。

参考书目：

李良荣.新闻学概论.第七版.上海:复旦大学出版社.2021.

本书编写组.马克思主义新闻观十二讲.高等教育出版社.2019.

3.传播理论。要求掌握的内容：传播的定义和特点，传播与信息，精神交

往理论与马克思主义传播观。人类传播的历史与发展，人类传播的发展进程，

信息社会与信息传播。符号与意义，符号在人类传播中的作用，人类传播中的

意义交流，象征性社会互动。传播的基本过程，传播过程的构成要素，几种主

要的传播过程模式，传播过程的特点，社会传播的系统结构，系统模式下的社

会传播结构，社会传播的总过程理论。人内传播，人内传播的过程与结构，个

人信息处理的基模理论，人际传播，人际传播的动机，人机传播的特点和社会

功能，人际传播与自我表达。群体传播，集合行为及其传播机制，组织传播。

大众传播的定义、特点与社会功能，大众传播的产生与发展过程，大众传播的



社会影响。媒介技术与社会发展，媒介组织的性质和社会作用。传播制度与媒

介控制，关于传播制度的几种规范理论。大众与大众社会理论，几种主要的受

众观，分众理论及其研究，使用与满足理论。传播效果研究的领域与课题，传

播效果研究的历史与发展，传播效果的产生过程与制约因素。议程设置理论，

沉默的螺旋理论，培养理论，新闻框架与框架效果，知沟到数字鸿沟，第三人

效果理论。从国际传播到全球传播，关于世界信息传播新秩序的争论，国际传

播与全球传播研究的若干重要课题。传播学的起源、形成与发展，传播学的主

要学派等。

参考书目：

郭庆光.传播学教程. 北京：中国人民大学出版社，2011.

刘海龙.大众传播理论：范式与流派.北京：中国人民大学出版社，2008.

4.研究方法。要求掌握的内容：社会科学研究中的重要概念，社会科学研

究的一般步骤。随机抽样和非随机抽样。概念和构造的操作性定义，变量的类

型、变量的测量。问卷的基本类型、作用，问卷调查的目标，问卷的一般结构，

问卷设计的基本步骤。内容分析法的操作步骤、编码员间信度检验。实验法的

类型及其操作过程。观察法的类型、实施步骤、重点难点。深层访谈的特点，

深层访谈的技术。焦点小组法的特点和操作步骤。计算传播学前沿方法的应用。

参考书目：

柯惠新、王锡苓、王宁. 传播研究方法（第二版）. 北京：中国传媒大学

出版社，2022.

周翔. 传播学内容分析研究与应用. 重庆：重庆大学出版社，2014.

5.专题领域。要求掌握的内容：新媒体，国际传播与跨文化传播，媒体融

合，媒介素养，危机传播。对热点新闻事件、新闻报道的理解、判断与分析。

对热点电影、电视剧、节目等的理解、判断与分析。对热点新媒体产品、应用、

平台等的理解、判断与分析。对当前传媒领域的现象、变革、趋势等的理解、

判断与分析。对新闻传播学科的研究前沿、热点课题、最新成果等的理解、判

断与分析。

十一、621 语言学及英美文学

1.语言学



(1)语言的特征、语言功能、语言学的定义和重要分支。

(2)语音学、音系学、形态学、句法学、语义学、语用学包括几个层次

方相关研究的重要概念、基本理论和学派。重点了解布拉格学派、伦敦学派、

美国结构主义、转换生成语法、生成语义学的发展历史及主要特点。

(3)心理语言学、社会语言学、认知语言学、应用语言学的相关的基本

概念、理论和主要研究论题。

(4)了解语言、文化与社会的相互关系，文化在语言研究中的地位、萨

丕尔—沃尔夫假说。

2.英国文学

(1)中古英语与莎士比亚时期文学。

(2)17世纪革命与复辟时期文化思潮、文学特点及主要作家作品。

(3)18世纪启蒙时期文化思潮，文学特点与主要作家作品。

(4)19世纪浪漫主义和维多利亚时期文化思潮、文学流派和主要作家作

品。

(5)20世纪现代主义和后现代主义文学流派、作家作品及相关理论。

3.美国文学

(1)17、18世纪殖民及革命时期文学。

(2)19世纪浪漫主义、现实主义及自然主义文学的主要特点、重要流派、

重要术语、主要作家作品。

(3)20世纪现代主义和后现代主义文学流派、主要作家作品及相关理论。

十二、852 新闻传播实务

1.新闻实务。要求掌握的内容：各类媒体形态下的新闻报道策划、新闻采

访与写作、新闻评论等的规范、方法、流程及操作。摄影、摄像、剪辑等音视

频创作的原理、原则、规范及操作。

参考书目：

刘海贵.中国新闻采访写作学（新修版）.上海:复旦大学出版社.2019.

丁法章.当代新闻评论教程 （第五版）.上海:复旦大学出版社.2021.

珍妮特·柯罗茨.融合新闻学实务.嵇美云 译.北京:清华大学出版社.2018.



陆绍阳.视听语言（第三版）.北京:北京大学出版社.2021.

2.国际传播。要求掌握的内容：国际传播的内涵和外延。国际传播的理论

范式。国际传播的历史沿革。国际传播的主体。国际传播的控制。国际传播的

渠道。国际传播的内容。国际传播的受众。国际传播的效果。国际传播与全球

化。国家形象建构与认知。新媒体时代国际传播新变化。

参考书目：

李智. 国际传播（第二版）. 北京：中国人民大学出版社，2020.

吴飞等. 国际传播的理论、现状和发展趋势研究. 北京：中国财经出版传

媒集团，2016.

3.网络传播。要求掌握的内容：媒介技术发展的基本脉络，互联网的演进

历程及对传媒业的影响。网络的技术平台属性、传播媒介属性、经营平台属性、

社会形态属性。网络中的人际传播、人机交互、群体传播、组织传播、大众传

播，网络传播中信息的产生、传播和接受。网络传播的技术及具体应用形式，

如微博、微信、App应用、短视频平台、虚拟现实与增强现实、区块链、元宇宙、

人工智能等。网络时代新闻生态变化，数字化转型，UGC\PUGC\AIGC等内容生产

方式。用户在网络中的生存特点，网络用户的需求，网络用户的身份，网络群

体互动机制及其影响。网络信息的整合形式，媒介融合，算法推荐。数据新闻

与信息可视化。网络传播的效果及评估。经典传播理论在网络时代的应用与变

化，如议程设置，沉默的螺旋，创新与扩散，第三人效果等理论的发展。社会

化媒体的传播特点，传播策略，社会网络分析，虚拟社区。网络传播与社会发

展的互动，网络舆情、网络谣言、网络文化、数字鸿沟、新媒介素养等。网络

隐私与信息安全，互联网治理与政策。网络社会，数字化生存，流动性，信息

茧房，后真相。社会化媒体与日常生活实践。网络新媒体经济，如网红经济、

粉丝经济、共享经济、数字劳工等。其他与网络传播相关的前沿话题。

参考书目：

彭兰.网络传播概论（第四版）.北京:中国人民大学出版社.2017.

黄彪文.新媒体概论.北京:中国国际广播出版社.2019.



4.媒介经营管理与广告。要求掌握的内容：传媒经济学的研究取向、研究

状况。传媒业的产品及盈利模式，双边市场的内涵与特征，内容产品与广告资

源之间的关系。世界传媒经济发展历程，中国传媒经济发展历程。传媒的所有

制类型及其存在状态，媒介人力资源管理的原则与内容。中国传媒业资本运作

的模式、特征与状况。传媒业中的规模经济与范围经济。传媒业政府规制的原

因、手段和趋势，中国传媒企业并购特征与绩效。数字化信息技术与媒介融合，

数字化信息技术与产业融合，中国媒体融合实践，传媒与信息产业中的网络外

部性。传媒产品的全球化。传媒消费者的需求、特性、动机与行为。广告的内

涵和特征。新媒体广告。公益广告。广告的功能与价值。广告伦理，广告法规。

广告产业的构成，广告交易制度。广告调查。广告策略。广告创意。广告文案。

广告媒介，程序化购买。广告效果。广告从业人员的素养。信息流广告，原生

广告，计算广告，智能广告。

参考书目：

张辉锋. 传媒经济学：理论、历史与实务.北京：人民日报出版社.2015.

喻国明，丁汉青，支庭荣，陈瑞，曲慧.传媒经济学教程. 北京：中国人民

大学出版社.2019.

丁俊杰，陈培爱，金定海.广告学概论.北京：高等教育出版社.2018.

黄河等.新媒体广告（第二版）. 北京：中国人民大学出版社，2022年.

十三、855 基础英语

英语专业基础知识和专业能力

(1)英语词汇

(2)英语语法

(3)英语阅读

(4)英汉互译

(5)英语写作

认知词汇达12,000-15,000，能对6,000-7,000常用词汇流利运用；能以实

用速度阅读英文报刊杂志上各种题材的文章及一般英文书籍，能欣赏英语文

学原著；能写各类体裁的文章，语言通顺，用词恰当，语法正确，表达得体；

能熟练地运用英语进行口译和笔译，语言表达准确、流畅。



十四、12100 外国语言文学专业复试

1.专业基础知识

(1)英语词汇与语法知识

(2)英语阅读与英汉短文翻译

(3)英语写作

2.专业知识 (根据所报研究方向，选做相关题目)

(1)外国语言学与应用语言学及相关理论

(2)英语文学及相关理论

(3)翻译学及相关理论

专业基础知识考查形式主要以客观题和主观题为主，难度相当于英语专业

8级水平要求所要达到的综合语言技能和交际能力。专业知识考试题型主要以

填空、简答和段落翻译形式出现。

十五、12106 新闻传播学专业复试

考查考生学习本专业的综合素质，参考初试笔试考察的相关考试范围。

主要考察考生学习本专业的专业素质、综合能力以及自身对于研究规划

的把握能力；含英语口语测试，主要考察学生的口头表达能力。

十六、12104 英语笔译专业复试

实用题材英汉互译。主要考察翻译基础知识、英语口语和口译等。

十七、12105 新闻与传播专硕复试

考查考生学习本专业的综合素质，参考初试笔试考察的相关考试范围。

主要考察考生学习本专业的专业素质、综合能力以及自身对于业界实践

和学习规划的把握能力；含英语口语测试，主要考察学生的口头表达能力。


